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SIGNO-Informationsveranstaltung – Werbewirksame Namen – aber abgesichert!
Dienstag, 10.März 2009, Technologiezentrum Würzburg

l Marken und andere Marken und andere 
KennzeichenrechteKennzeichenrechte

l Wie lassen sich Begriffe schützen?Wie lassen sich Begriffe schützen?



SCHUTZ VON „BEGRIFFEN“

ã UWG  (Wettbewerbsrecht)

GEWERBLICHER 
RECHTSSCHUTZ

ERGÄNZENDER 
LEISTUNGSSCHUTZ

SONDER-
SCHUTZRECHTE

â DESIGN
GESCHMACKS-
MUSTER
(3D-MARKE)

â KENNZEICHEN
MARKE
UNTERNEHMENSKENNZEICHEN
WERKTITEL
GEOGRAF. HERKUNFTSANGABEN



KENNZEICHEN

- Unterscheidungsfunktion

- Herkunftsfunktion

- Vertrauensfunktion

- Werbefunktion

Was ist ein Kennzeichen und welche Funktion hat es?





TITEL
Bezeichnung eines urheberrechtlichen Werks

MONA LISA



UNTERNEHMENSKENNZEICHEN
Bezeichung eines Unternehmens





SCHUTZVORAUSSETZUNG

l FORMALE ENTSTEHUNGSVORAUSSETZUNGEN

l KEINE MATERIELLEN SCHUTZHINDERNISSE
l FEHLENDE UNTERSCHEIDUNGSKRAFT
l FREIHALTEBEDÜRFNIS
l SONSTIGE



UNTERSCHEIDUNGSKRAFT





Was soll bei der Registrierung eines 
„Begriffs“ als Marke beachtet werden?

DER REGELFALL:
- beschreibende Elemente vermeiden

- überflüssige Zusätze vermeiden (Unternehmensname, Werbespruch, geogr. Angabe) 

- Schwarz-Weiß Anmeldung ist meist besser als farbige Anmeldung

- Wortmarke ist meist besser als Wort-/Bildmarke

N Ü R N B E R G
besser besser

Noch besser NÜRMONT



Was soll bei der Registrierung eines 
„Begriffs“ als Marke beachtet werden?

DER AUSNAHMEFALL:
WANN IST EINE WORT-/BILDMARKE SINNVOLL?
- der Bildbestandteil ist besonders wichtig und kann nicht sinnvoll getrennt 

geschützt werden (Coca-Cola-Schriftzug)

- der Wortbestandteil ist nicht isoliert schutzfähig oder es handelt sich um einen 

Grenzfall und eine Alternative zu dem Wortbestandteil kommt nicht in Betracht

- trotz Eintragung keine Monopolisierung des schutzunfähigen Wortteils!

- aber: Rechtssicherheit für eigene Benutzung und

- fremdsprachiges Ausland / Gemeinschaftsmarke



WAS SOLLTE NOCH BEACHTET WERDEN?

- TERRITORIALITÄTSPRINZIP

- PRIORITÄTSPRINZIP



Exkurs: Dreidimensionale Marken

- ABSTRACKTE FORMMARKEN

- WAREN-/VERPACKUNGSFORMMARKEN

Vorteile gegenüber Geschmacksmusterschutz:

- unbegrenzt verlängerbar
- Ähnlichkeitsschutz
- kein Neuheitserfordernis

Schutzvoraussetzung:

Erhebliche Abweichung gegenüber den auf dem Warengebiet 
üblichen Grundformen



Dreidimensionale Marke



Dreidimensionale Marke



Dreidimensionale Marke



Dreidimensionale Marke

zurückgewiesen eingetragen



Internet: www.ip-goetz.de

Vielen Dank 
für Ihre 

Aufmerksamkeit!


