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SIGNO-Informationsveranstaltung — Werbewirksame Namen — aber abgesichert!
Dienstag, 10.Marz 2009, Technologiezentrum Wurzburg

* Marken und andere
Kennzeichenrechte

* Wie lassen sich Begriffe schutzen?
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SCHUTZ VON ,,BEGRIFFEN*

> UWG (Wettbewerbsrecht)

> DESIGN
GESCHMACKS-
MUSTER

(3D-MARKE)

> KENNZEICHEN

MARKE
UNTERNEHMENSKENNZEICHEN
WERKTITEL

GEOGRAF. HERKUNFTSANGABEN




KENNZEICHEN

Was ist ein Kennzeichen und welche Funktion hat es?

- Unterscheidungsfunktion
- Herkunftsfunktion

- Vertrauensfunktion

- Werbefunktion



Welche Kennzeichen gibt es?

s | -G O T

Sonderfall: Domain Kennzeichen (§1)
Geographische
(3 3M§arlk§% D . Herkunftsangaben
’ ' Geschéftliche (§1 Nr. 3, §§ 126fD)
Bezeichnungen
(§5,§ I N 2)
r Y
eingetragene Marke mit notorisch .
Marke Verkehrs- bekannte Eenr‘flrzrg(}:l}rlr;relns Werktitel
(§4 Nr. 1) geltung Marke (8 5 Abs, 2) (§ 5 Abs. 3)
Urkunde (§4Nr. 2) (§4Nr. 3) '
\ 4
~ besondere )
. F - Geschafts-
Name Firma schllrfagweri)rt Geschafts- ab;Zicheil
bezeichnung
Eintragung Benutzung : kehr:
bzw. und gggﬁ;ﬁﬁfh Gebrauch Gebrauch Gebrauch Gebrauch Ve;ltzn 5
Anmeldung Verkehrs- geltung
geltung
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TITEL

Bezeichnung eines urheberrechtlichen Werks

JOANNE K. ROWLING

1ty Po

MONA LISA

FOREVER
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UNTERNEHMENSKENNZEICHEN

Bezeichung eines Unternehmens

DAIMLER

A




MARKEN
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Bezeichnung eines Produkts (Ware/Dienstleistung)

Eigenname:
Mdaller

Phantasiebez.:

Haribo
Siemens

Buchstaben/
Zahlen:

K1

4711

Abkiirzungen:
M.A.N.
DB

Werbeslogans
i—lave a break

Du darfst
Ich liebe es

Hérmarke:
Tagesschau
Tatort

Crosscit Tastmarke

Riechmarke:
The smell of fresh
cut grass

Positionsmarke
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SCHUTZVORAUSSETZUNG

* FORMALE ENTSTEHUNGSVORAUSSETZUNGEN

* KEINE MATERIELLEN SCHUTZHINDERNISSE

* FEHLENDE UNTERSCHEIDUNGSKRAFT
* FREIHALTEBEDURFNIS
 SONSTIGE



UNTERSCHEIDUNGSKRAFT

I

Apfelsaft

S i mela
_l.{gm dim

BRAEBURN
-
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APPLE COMPUTER
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Was soll bei der Registrierung eines
,Begriffs® als Marke beachtet werden?

DER REGELFALL:

- beschreibende Elemente vermeiden
- Uberflussige Zusatze vermeiden (Unternehmensname, Werbespruch, geogr. Angabe)

- Schwarz-Weil3 Anmeldung ist meist besser als farbige Anmeldung

- Wortmarke ist meist besser als Wort-/Bildmarke

10 NT besser NURMONT

NURNBERG

besser

Noch besser NURMONT
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Was soll bei der Registrierung eines
,Begriffs® als Marke beachtet werden?

DER AUSNAHMEFALL.:

WANN IST EINE WORT-/BILDMARKE SINNVOLL?

- der Bildbestandteil ist besonders wichtig und kann nicht sinnvoll getrennt

geschutzt werden (Coca-Cola-Schriftzug)

- der Wortbestandteil ist nicht isoliert schutzfahig oder es handelt sich um einen

Grenzfall und eine Alternative zu dem Wortbestandteil kommt nicht in Betracht
- trotz Eintragung keine Monopolisierung des schutzunfahigen Wortteils!
- aber: Rechtssicherheit fur eigene Benutzung und

- fremdsprachiges Ausland / Gemeinschaftsmarke
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WAS SOLLTE NOCH BEACHTET WERDEN?

- TERRITORIALITATSPRINZIP

- PRIORITATSPRINZIP



INTELLECTUAL PROPERTY IP-(}()’—J_—‘Z(>

Exkurs: Dreildimensionale Marken

- ABSTRACKTE FORMMARKEN

- WAREN-/VERPACKUNGSFORMMARKEN

Vorteile gegenuber Geschmacksmusterschutz:
- unbegrenzt verlangerbar

- Ahnlichkeitsschutz
- kein Neuheitserfordernis

Schutzvoraussetzung:

Erhebliche Abweichung gegenuber den auf dem Warengebiet
ublichen Grundformen
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Dreidimensionale Marke

Tag der Eintragung:
Ablaufdatum:
Nizzaer Klassifikation:

Marke:
Art der Marke:
Wiener Klassifikation:

Edangte Unterscheidungskraft:

Zeichen des Anmelders:
Verfahrensstand der Marke:

Erste Sprache:
Zweite Sprache:

Graphische Wiedergabe

Verzeichnis der Waren und Dienstleistungen

30/03/2005

28/03/2013

1204, 16, 18,.25,.35;°36, 37.,.39,°43( = Mizzaer
Klaszifikation )

Einzelrmarke

2D0(dirnensionale]l-Marke

4,1.3, 22.5.10 :E‘b Wiener Klaszifikation)
Mein

A1-250 el ki 226491

GM eingetragen :'E‘;' Glossar)

[ Statusverlauf)

Deutzch

Englizch

1Y
4 4

o

o
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Dreidimensionale Marke

Marken

Dokument 398477884

Zum Trefferlisteneintrag bibliographische Daten | Zuriick zur Trefferliste

Tagesaktuelle Rechtsstandsdaten aus dem Markenregister (DP
Ahfragezeitpunkt: 06,03.2009, 10:02 Uhr MEZ

Q)

Bibliographische Daten
INID | Kriterium Feld Inhalt
(111} |Registernummer RN

(540) Wiedergabe der Marke

(550 |Markenform MF CDreidimensionale Marke
Verfahrensstand Marke eingetragen
(z2z0) |Anmeldetag AT 21.08.1993

(151} |Tag der Eintragung in das Register ET 16.03.2001
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Dreidimensionale Marke

o
Anmeldetag: 2540952007
Nizzaer Klassifikation: 30 ( ™ Nizzaer Klassifikation)
Marke: Einzelmarke
Art der Marke: Z0(dimensionale)-Marke
Wiener Klassifilkation: 19.7.2 (¥ wisner Klassifikation)
Erdangte Unterscheidungskraft: Mein
Zeichen des Anmelders: CTM-CH(1S)

Verfahrensstand der Marke: Abzolute Eintragungshindernizse anhangig | = Glossar)

!_E"’ Statuzverlauf)
Erste Sprache: Englisch
Zweite Sprache: Spanisch

Graphische Wiedergabhe

o
Verzeichnis der Waren und Dienstleistungen o
Verzeichnis der Waren und Liste ist nicht in dieser Sprache vorhanden

Diensteistungen:
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Dreidimensionale Marke

zuruckgewiesen eingetragen
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Vielen Dank
ur lhre
Aufmerksamkeit!

Internet: www.ip-goetz.de



