Vortrag:
Uberblick iiber das Kennzeichenrecht

Referent: Patentanwalt Dipl.-Ing. Georg Gotz

1. Funktionen der Kennzeichenrechte im Wettbewerb
2. “Kennzeichenbaum”
3. Sachliche Schutzvoraussetzung und Schutzbereich

4. Prioritatsprinzip und Kennzeichen-Kollision



MARKETING-RECHTS-Management:

Marketingstrategien:

* Produkte

* Distribution

« Preise, Rabatte

* Werbung, Kommunikation

Strategien mit Kennzeichen-Rechten

» Unternehmensname (Firma)

» Symbolik fiir Corporate Identity
 Franchisevergabe

 Serienmarken fir Produktserie

» Reputation aufgrund intellektuellen Eigentums
* Finanzieller Ertrag durch Lizenzgebiihren
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Kennzeichnung von

| Art des Kennzeichens

| Schutzvoraussetzung

Waren und Marke 1. Registrierte Marke:
Dienstleistungen Eintragung
2. Benutzungsmarke:
Auto Smart, Ford Ka Benutzung +
Verkehrsgeltung
Unternehmen oder Teilen | Unternehmenskennzeichen |i. d. R.
von Unternehmen (Firmenname, etc.) Benutzungsaufnahme
Hersteller, Verkiufer |Volkswagen AG
Autohaus Miiller GmbH
& Co. KG
Werken (Film, Literatur, | Titel Benutzungsaufnahme; u.
Computerprogramme) U. Vorverlegung durch
Titelschutzanzeige
Computerprogramm Power Point
geographischer Herkunft |geographische Voraussetzung streitig.
Herkunftsangaben Wohl:
und Benutzung durch die

Hinweis auf Herkunft
des Produkts aus einer
bestimmten Region

Ursprungsbezeichnungen
nach EG Verordnung

Niirnberger Lebkuchen
Made in Germany

Bocksbeutelflasche

Berechtigten (anséssige
Unternehmen) bei
geographischen
Herkunftsangaben /
Eintragung in Register bei
Ursprungsbezeichnungen
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BUNDESREPUBLIK DEUTSCHLAND

URKUNDE

Uber die Eintragung der Marke

Nr. 398 47 788

Akz.: 398 47 78B.4/09

;I'j'|'u.nn'm"ﬁ‘.‘w\ .
TRy 7

Markeninhaber:
Bayerische MaBindustrie Arno Keller GmbH, Hersbruck

Tag der Anmeldung: 21.08,1998 Tag der Eintragung: 16.03.2001

Dear Priasident des Deutschen Patent- und Markenamts

Je: Loelfirn

Dr. Landfermann




Konsultationsdienst fiir Gemeinschaftsmarken

Marke: THE SMELL OF FRESH CUT GRASS
Anmeldenummer: 000428870
Ergebnis: 1vonl
T S & Frgeboislste ® << Vorherge & Michate >»
Marke
Anmeldetag: 11/12/1996
Datum der Eintragung: 11/10/2000
Ablaufdatum: 11/12/2006
Nizzaer Klassifikation: 8
Marke: Individuelle Marke
Art der Marke: Geruch
Beanspruchte Farben: Keine
Erlangte Unterscheidungskraft: Keine
Datum des letzten Verfahrensstandes: 03/01/2002
Verfahrensstand der Marke: Eintragung verdffentiicht
Erste Sprache: Niederiand.
Zweite Sprache: Englisch
Wiedergabe der Marke
"Th Il of fresh
# Liste der Waren und/oder Dienstleistungen
Nizzaer Klassifikation: 28
Liste der Waren und /oder Tennisbalie.
#* Beschreibung

Beschreibung der Marke: Besteht sus dem Duft von frisch gemantem Gras, aufgetragen auf das Produkt.

Inhaber
Name: Vennootschap onder Firma Senta Aromatic Marketing
Nummer: 21390
Natiurliche/juristische Person: juristische Person
Anschrift: Polanerbaan 13e
Postieitzahi: 3447 GN
Ort: WOERDEN
Land: = NL

Vertreter
Name des Zusammenschiusses: NOVAGRAAF NEDERLAND B.V.
Nummer: 10752
Anschrift: Hogehilweg 3
Postleitzahi: 1101 CA
Ort: Amsterdam




Formen von Kennzeichen

Markenformen:

1) Wortmarke (Boss; Mercedes; Milka)

2) Buchstaben- und Zahlenmarken (K1; TDK; IBM)

3) Bildmarke (Mercedes-Stern; Shell Muschel)

4) Wort-/Bildmarke
Kombination aus einem Wort- oder Buchstabenbestandteil und einem
graphischen Element (Coca-Cola Schriftzug), Verzierung, Zeichnung, Logo
(Nescafé mit Kaffeebohne), etc.

5) Hérmarke (Toéne, Tonfolgen, Melodien, Gerausche wie Motorenlarm, etc.; beliebte
Hoérmarken sind sogenannte Jingles aus Radio- und Fernsehwerbesendungen;
Windows Startmusik.

6) Geruchsmarke (der Duft von frischem Gras, eingetragen fur Tennisballe)

7) Farbmarke (blau-weif3 fur Aral; griin fir BP)

8) 3-D Marke (Kiihlerfigur Rollce-Royce; Lego-Stein)
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Exkurs Internet-Domain

o Kenmneeichenrechtliche Anspriiche aus Intemet-Dorraine

o Doranist 2rédnst leddich einetedische Conputeradresse.

o Bestz se Unterscheidungskaft (genliged  Prentesiegetdt, nidi
asstielich besdvebed), kan se jedoch nech den digemeiner
kermideredtliden  GQGudsdzen  kermideredtlide Wikug
ertfdten

Die At der kenrzeicherredhtiichen ikung richitet sich nech richtiger Ansichii
nech der korkreteninhaltlichen Verwendung auf der VNebsite:

Nene§12BB

Vaveraung des (Kirstler-) Neers (wwwninesheegende) fur V\Ebsite
ds Kidles. Aber axh \Vewedug ens Séderarers
(Wwwvheiddberg de)

Fimra oder Gesdhéftsbezsidmung §5MakenG

Vewendung der Geschéftsbezeidnung (Wawmercedes.de) flr Fimrent
V\ebsite.

Titd §5MerkerG

De Wesite, de de Doain kemmzeid et stellt salbst ein auf geistige
lestug beuedes Gesamwek dar (Intemetzeitsdhiften,

Intemetblcher, Intemetiataoge, QlireSode,
Intemetrundfunksendungen, €c)
Vake§4 MVakenG

Dorein kamn ds Marke Sthuiz geniel’en, wemn Se ergetragenist ocar
\etehrgpiugeiadg het.
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Formen geschaftlicher Bezeichnungen:

1) Unternehmenskennzeichen:

a) Burgerlicher Name (Zwangsname)
b) Wahlname:
i) Firma wie im Handelsregister eingetragen.
i) Firmenbestandteil, wenn er vom Verkehr als Name des Unternehmens
angesehen wird (Opel statt Opel AG)
iii) Firmenschlagwort (VW statt Volkswagen AG).
iv) Besondere Geschaftsbezeichnung:
Namen von Hotels (Park Hotel; City Hotel), Gaststatten, Siegel, Wappen
oder Universitatsemblem,
v) Geschéaftsabzeichen:
Worte, Bilder, Kombinationen, Farben (Aral: blau), Betriebsmittel oder
auch Kleidung (McDonald’s-Uniformen, Mister  Minit-Uniform)

Telefonnummern (11 88 0).
2) Werktitel:
Titel von Werken wie Druckschriften, Filmen oder Computerprogrammen (Power

Point)

Geographische Herkunftsbezeichnung / Ursprungsbezeichnung:

Nurnberger Lebkuchen, Champagner (aus der Champagne), Bocksbeutel

Firmenschutz nach HGB

Namensschutz nach § 12 BGB
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friher:

Schutzfahigkeits-
schwelle
(“Polyestra”)

Schutzfahigkeit

Zeichen-mit-beschreibenden Komponenten

Keine Unterscheidungskraft

- allgemeiner Sprachgebrauch
- Gattungsbezeichnungen
- beschreibende Angaben

heute:

Schutzfahigkeits-
schwelle
(Phantasiegehalt,
Unterscheidungs-
kraft)

Baby-Dry (EuGH)

Schutzfahigkeit

Keine Unterscheidungskraft

- allgemeiner Sprachgebrauch

Fennzeichnungskraft

- Gattungsbezeichnungen
- beschreibende Angaben




Schutzbereich:

(Verwechslungsbereich)

A

frither

jetzt

Unterscheidungskraft/
Phantasiegehalt/Verkehrs-
bekanntheit
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Prioritatsprinzip

Das Kennzeichenrecht geht grundsatzlich von einer Gleichrangigkeit der
einzelnen Kennzeichenarten aus.

Kein Vorrang des registrierten Rechts (z. B. Marke) vor dem nicht
registrierten Benutzungsrecht (z. B. Titel) oder umgekehrt.

Vorrang (Prioritét) hat im Kollisionsfall regelméRig das altere Recht.

= Alteres Titelrecht bricht jingeres Markenrecht.
= Alterer Firmenname bricht jingeres Markenrecht.
= Alteres Markenrecht bricht jiingeres Markenrecht.

= Alteres Markenrecht bricht jlingeres Titelrecht.
usw.

Ausnahme:

Recht der Gleichnamigkeit bei burgerlichem Namen als Ausfluss des
allgemeinen Personlichkeitsrechts.
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